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Betriebstypenentwicklung
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Anlehnung an Heinritz, Klein, Popp



Entwicklung der Marktanteile im LEH 

Entwicklung der Marktanteile 
im Lebensmittelhandel nach Betriebstypen
in %
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Quelle: EHI, 2008/2009; *eigene Berechnungen BBE; *²Ab 1991  inkl. Der neuen Bundesländer und Aldi. 



Artikel im Lebensmittelhandel

Durchschnittliche Artikelanzahl nach Betriebstypen
Artikel pro Filiale (in TSD)

Supermärkte

Verbrauchermärkte

SB-Warenhäuser
50 70

25 45

9 14
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Makrostandort Erding 
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Quellen: BBE!CIMA!MB-Research, Bundesagentur für Arbeit, Bertelsmann Stiftung Wegweiser 
Demographie, Bayerisches Landesamt für Statistik (Stand: Dezember 2008)
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Wettbewerbssituation in Erding

� Starke Wettbewerbssituation
v.a. im Lebensmittelbereich

� Modernes SB-Warenhaus
Konzept jedoch nicht
vorhanden
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Lebensmitteleinzelhandel in Erding im Detail - Innenstadt

Zentraler Versorgungsbereich 
(Innenstadt)(Innenstadt)
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Lebensmitteleinzelhandel in Erding im Detail – GE Süd

E-Center (Sempt-Park) Orterer-Getränkemarkt 
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Edeka-Getränkemarkt Aldi (mit dm)



Lebensmitteleinzelhandel in Erding im Detail – GE West

Hit-VerbrauchermarktKaufland
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Feneberg E-Center



Lebensmitteleinzelhandel im weiteren Umfeld (Filialisten)

� Umfassendes
Lebensmittelangebot 
nur in den größeren nur in den größeren 
Orten (Zentren) wie
Freising, 
Markt Schwaben, 
Dorfen

� Weite Teile stark 
ländlich strukturiert
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Potenzielles Einzugsgebiet eines SB-Warenhauses

Einzugsgebiet Einwohner
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Kerneinzugsgebiet (Zone I) ca. 60.000 

Ergänzungsgebiet (Zone II) ca. 72.000 

Ferneinzugsgebiet (Zone III) ca.  180.000

Gesamt ca. 312.000



Umsatz des Planvorhabens

Umsatzherkunft

Umsatz zu Lasten bestehender Anbieter Verstärkter 
Kaufkraft-

zufluss von 
außerhalb 

des 
Einzugs-

gebietes

Umsatzverlust 
bestehender 
Anbieter in 
dezentralen 

Lagen 

Umsatzverlust 
bestehender 
Anbieter in 
sonstigen 

integrierten 

Umsatzverlust 
bestehender 
Anbieter im 
Ortszentrum 

(bzw. 

Reduzierung 
von 

Kaufkraft-
abflüssen

(im Einzugs-

gebiet)
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Lagen 
(Gewerbe-

gebiets- und 
Fachmarkt

lagen)

integrierten 
Lagen (z.B. 

Wohngebiete)

(bzw. 
zentralen 

Versorgungs-

bereichen)

07.04.2010



Mit wem konkurriert Globus in Erding? 

Globus Andere SB-Warenhäuser, 
Verbrauchermärkte, 
Lebensmittelfilialisten, 
Baumärkte

Innenstadt

Baumärkte

Leitsortiment 
Lebensmittel, ansonsten 
von vielem etwas, vor 
allem mittlere Preislagen 

Leitsortiment 
Lebensmittel, ansonsten 
von vielem etwas, vor 
allem mittlere Preislagen 

Leitsortiment Textil, 
ansonsten vor allem 
spezialisierte Anbieter 
(gehobenere Preislagen) 

PKW-orientiert, ÖPNV als 
Ergänzung 

PKW-orientiert, ÖPNV als 
Ergänzung 

PKW und ÖPNV-orientiert
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Versorgungseinkauf Versorgungseinkauf Erlebniseinkauf , Bummel

Die Innenstadt von Erding und deren Funktionsfähigkeit sind durch ein SB-
Warenhaus nicht gefährdet (es gibt jedoch Umsatzumlenkungen)! 



Fazit

� Allgemeine Stärkung des Mittelzentrums Erding
(Versorgungsfunktion für (v.a. ländliche) Gemeinden im(Versorgungsfunktion für (v.a. ländliche) Gemeinden im
Mittelbereich)

� Positionierung Gewerbegebiet West als eher discountorientierter
Einzelhandelsstandort gegenüber der qualitätsorientierten
Innenstadt 

� Neue Kunden (v.a. Obi, MediaMarkt, Globus) auch für die
Innenstadt interessant (Chance: stärkere Werbung für Innenstadt)

� zusätzliche Kunden aus einem Ferneinzugsgebiet zu erwarten
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� zusätzliche Kunden aus einem Ferneinzugsgebiet zu erwarten

� Wettbewerb wird sich durch eine Globus-Ansiedlung verstärken
(auch Umsatzumlenkungen sind zu erwarten), ohne jedoch
zentrale Versorgungsbereiche in ihrer Funktionsfähigkeit zu
schädigen.
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